
CMN: Thị phần rơi từ 20% xuống 2%, "vua mì gói"
Miliket hai con tôm sắp "khai tử" một sản phẩm
huyền thoại

CTCP Lương thực Thực phẩm Colusa - Miliket (mã CK: CMN) vừa công bố biên bản
họp Đại hội đồng cổ đông thường niên năm 2025 được tổ chức vào ngày 20/6/2025.
Tại Đại hội, lãnh đạo của công ty đã thông qua nhiều vấn đề quan trọng.

1. Kết quả kinh doanh năm 202

Nguồn, tổng hợp: BCTC CMN, fireant.vn.

Năm 202, CMN ghi nhận:

Tổng doanh thu đạt 760 tỷ đồng, tăng trưởng vững chắc so với các năm trước và
hoàn thành 99% kế hoạch đề ra.
Doanh thu thuần đạt 70 tỷ đồng là mức doanh thu cao nhất trong giai đoạn
2020–202.
Lợi nhuận trước thuế đạt 29.2 tỷ đồng, tăng nhẹ so với năm 2023 và đặc biệt
vượt 108% kế hoạch.
Sản lượng tiêu thụ chỉ đạt 17,225 tấn, tương đương 91% kế hoạch,

2. Cổ tức năm 202
Cổ tức bằng tiền mặt: 13% (1,300 đồng/cp), bằng 50% kế hoạch ban đầu.
Tổng chi trả dự kiến: 6.2 tỷ đồng.
Giảm cổ tức để tái đầu tư máy móc, chuẩn bị nhà máy mới.



Nguồn, tổng hợp: CMN, fireant.vn.

3. Kế hoạch kinh doanh năm 2025

Chỉ tiêu Đơn vị tính
Kế hoạch năm

2025
So với năm 202

Doanh thu Tỷ đồng 868.7 +1%

Lợi nhuận trước thuế Tỷ đồng 29 -0.7%

Sản lượng mục tiêu Tấn 19,000 +10.6%

. Cải tổ bộ máy, chuẩn bị từ bỏ sản phẩm truyền thống
Dự kiến ngừng sản xuất mì ký – sản phẩm truyền thống nhưng kém hiệu quả.
Thương hiệu Miliket từng là "ông vua" mì gói tại Việt Nam, với bao bì giấy kraft đặc
trưng in hình hai con tôm đỏ. Công ty từng nắm giữ 20% thị phần mỳ ăn liền nội
địa, nhưng nay chỉ chiếm khoảng 2%.
Tái cấu trúc nhân sự, đầu tư thiết bị tại miền Bắc.
Hoàn thiện phần mềm quản trị SAP, mở rộng ứng dụng trong quản trị bán hàng.

5. Định hướng phát triển
Đẩy mạnh kênh bán hàng hiện đại, tái định vị thương hiệu tại thị trường nội địa.
Tăng cường xuất khẩu trực tiếp, mở rộng thị trường quốc tế.
Chuẩn bị báo cáo tiền khả thi cho dự án di dời nhà máy tại miền Nam.
Ứng phó với bất ổn địa chính trị: chi phí logistics, rào cản kỹ thuật, tỷ giá.


